Nos chiffres clés

Numéro | sur le marché des bolssons aux fruits

en France
518 millions ¢'euros de chiffre d'affaires ret
on 2009 (+11%)
400 collaborateurs
Nos valeurs 2 sitos, Levaos-Perret (Hauts-de-Saine)
Alx-en-Provence (Beuches-du-Rhdne)
L'esprit d"équipe Une activite de prods assuree w

La satisfaction du client ot du consommateur travers dune joint venture avec I'Europeenne
d'Embouteilage sur les sites de La Courneuve

(Seine-Saint-Denis), Meyzieu (Rhéne). Doanery

La culture de la performance
La passion des margques

La ientalith & entreprenetirs e {Loiret). Chiteauneuf-de-Gadagne (Vaucluse)
Le portefeullie de marques le plus farge sur le
grie marché des bolssons rafraichissantes sans akool
Notre vision

Uenvie de faire b dilerence, on développant notre postion
de leader des boissons aux fruits premium, grice & notre
epeie de conquite e su plasir Fentreprendre entemble

Les fruits chez
Partageons Orangina Schweppes

~ -
Le groupe le Goit du Fruit 1 eype do ks
Orangina Schweppes :
Des marques icones, » 125 millions de litres

# Orangima Schweppes est le leader des boissons aux une entreprise differente,

fruits plates en Europe de louest et n*3 sur le marche une ambition naturelle

curopéen des b gz non-alcoolisé © ’
# Prés de 2500 employés st
* Las ventes se répartiasent sur plus de 30 pays dilierernts

péur un chifirs dalibires nee e phus Jun millard & eurcs ORANG"::"S‘EHWEPPES

on 2009 © ,
* Portefeuilie dune vingtaine de marques, dont les quatre "7

principaes {Orangina. Schweppes, Oasis/Trina et Puko) Orangina Schweppes —

réalisent 70% du résulta du groupe 133 rue Victor Hugo - 92300 Levallois-Perret ORANGINA SCHWEPPES

* www.oranginaschweppes.fr France



Nos marques
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Orangina
Naturellement pulpeuse

* N*I des boissons aux fruits gazeuses

* Composé de 14% de fruits et de pulpe

 Une marque transpénérat T d¢ par tous

Oasis
Des fruits, de l'eau
de source, du fun

© NI des boissons rafmichissantes
sans dlcool plates ec des boissons aux frucs plates

* Toute la gourmandse des frults, sars conservateur,
sans colorant artficiel ni ardme arcficiel

+ Consomend et 3pprécé des enfants coowne des adubes

*

Schweppes 7

Créateur de saveurs depuis 1783

+ N"| des boisscas tomic

© 2% marque des bolssons gazeuses aux fruits

* Seule margue de soft drink premium et raffinée pour
adultes

* @

Pulco ¥
Du Pulco, de 'Eau, du Plaistr
* Leader ¢ du Ces ¢

L

* 13 saveurs de fruits pour plire 4 tous les golics

* Une rargue authentique ec un savoir fire unique pour
créer des bousons riches en fruits, désaliérantes et saines

. wwmaMmmm
Citronnade et Orangeade a

Pampryl

Le fruit d'une belle histoire i
© Leader sur le marché des cafés, hotels ot restaurants

* Prenmvitre margue de jus de fruts créde en France en 1926
* Pampeyl cultive I'smour des frults et du godt authentique

Champomy

Plus fort La Féte ! R :

© Leader wur le marché qu'il 2 créé —

* La bosson de |a féte des enfancs

© Purs jus et jus de fruits 3 base de concontrs,
pétiiants sans sucres Jjoutés ni conservateurs

Et d'autres marques
a forte notoriété telles que
Ginl, Canada Dry, Ricqles,
Banga et Brut de Pomme.

Notre démarche
nutritionnelle

Orangina Schweppes, leader des wax draits, sovh
wmmfwduiwmhm(sma
o« 2 Le frut, canur de nosre
m«amwumr*cnm
partcubére au travers dot étpes ciés do wblection et de
traraformation, sn qu'en soiemt préervées les quaiites
mErtonneles et gustatives.
Parce que chaque boisson 3 53 place dam I'équilites shmentaire,
4 condieion den connaitre les apports ef den maitriser la
CONSOMMABON, AduS Bvaid Mopte une démarche nutritionnelie
davnguée par MEne
Orangina Schweppes est en ofet & promiére entreprive du
sectour des Botnons rafrsichissantes sam alcool & avolr signé en
juifier 2008 une charte desgagements volontires de progres
nutritiomnely avec le Minsttre de la Sence et e Mininere de
TAgricuture.

Au travers de cette charte,
Nous NOoUs sommes engages
sur trois axes majeurs :

Oum&!llls-mqml-mm
sucres ajs des b Oasis, S et des.
m'mmlﬂll nkprh‘-‘-uuhn
umm

* Une meilleure information des
indiquant le détail des apports nutritionnels sur
Fensemble de ses produits ;

* La promotion dun mode de vie sain ot acti notamement
Auprin des enfants.

Audels de cette Charte, NOUS ASUMOM NOLre responsabiine
d'emreprise et partiopons 3 b pi dun mode de vie sin
= €N Ingerne comme en extorme « aves le développement d une
pmme do bolsons pour fire décowrir iy gole dy frt & boire
mmmmmmw-»m&
rigles de marketing ot de
mwemahwwmm
rafraichisantes sae tleool 4 b tidvision dans des programmes
spéefiques pour enfanes de molm de 12 am.

Nos
partenariats

® Le sport et le bien-dere qu'll procure sont des composantes

TUnion Nationale du Sport Scolare (UNSS) powr encourager
ot accompagner B pratique sportive des jounes.

* Orangna Schweppes apporte son soutien & Epicurium, projet
5u du Pdle curopéen dimovatien Fruts ex Ligumes, pour s
eréanon dun espace dédé & Naformation et I seradilsanion
sur les fruits ex lepumes en Avgnon.

* Orangma est le & officie de la Feck Frangase
de Rugby donc I partage Fesprit d'équipe o les valours.

# Orangina Schweppet propase des produits Banés wur det
rod naturely ot pe un mode do vie sain Clest
Orargina Schrwep EPODE (E
MMNMmmhm

sante inddt dans [industrie des boissons.

Nos engagements
citoyens
Dans le cadre de ses projets Oses Schweppes ¢am

(Orangira
wolidaires). Orngina Schweppes soutiens 'enfance en dfficubi.
Deguts le lancoment d'Osés en 2005, Orangira Schweppes a
Wouten Ung centalng & propts aux cdees J assocatons iocales
«t masonales talies Que Ludopital, Vaincre la Mucoviacidone, Trait
@Unicn Le Havre, |'s un réwe ote.
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Partageons

le Golit du Fruit




